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Die UNICUM Wundertüte ist seit vielen Jahren als bundesweite Sampling-Aktion 
an Hochschulen etabliert. 

Zwei Mal jährlich zum Semesterstart erhalten Studenten in ihrer Mittagspause 
mit Warenproben, Gimmicks, Produktinformationen etc. gefüllte Wundertüten. 
Während des Mensabesuchs haben sie überdurchschnittlich viel Zeit, ihre ungeteilte 
Aufmerksamkeit auf die Tüte zu richten und sich über ihren Inhalt auszutauschen. 

Einzigartig ist die crossmediale Präsenz und Reichweite Ihrer Werbebotschaft/
Ihres Produktes. Wir verbinden für Sie Print (UNICUM) und Online (UNICUM.de) 
mit echtem Eventcharakter durch die Handverteilung der Tüten am Campus.

Als besonderes Bonbon haben Sie die Möglichkeit, die Flächen der Wundertüte
mit Ihrem Branding zu versehen. Ihre Werbung ist damit an den Hochschulen 
allgegenwärtig, da die Tüten von den Beschenkten über den gesamten Campus und 
seine Grenzen hinaus getragen werden.

» Produktion der Wundertüten 
» Zentrale Konfektionierung/ eine Anlieferadresse 
» Geschlechterspezifische + regionale Belegung möglich 
» Handverteilung der Tüten (SoSe 2007: in 142 Hochschulstädten und 248 Mensen) 
» Produktvorstellung im Campus Magazin UNICUM (600.000 LpA lt. AWA 2007) 
» Produktvorstellung auf UNICUM.de 
» Ankündigung auf Plakaten
» Online-Marktforschung  
» Abschlussdokumentation

>rę^db 250.000 Stück je Aktion (Mai + November)
je 125.000 Tüten für Frauen und Männer

Leistungen 
im Überblick

UNICUM
WUNDERTÜTE

Ansturm Freude Neugier




