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01. STICHPROBENBESCHREIBUNG

1. Soziodemografische Angaben

An der Online-Umfrage . AbiturientenMatrix 2010" nahmen 1.000 Gymnasiastinnen im
Alter von 12 bis 20 Jahren in Deutschland teil, davon 50% Jungen und 50% Madchen.
Jeweils ca. ein Drittel der Schilerinnen sind 12 bis 14 Jahra, 15 bis 17 Jahre und 18 bis
20 Jahre alt,

Geschlecht Alter

89 9

11

h.
o

Die Mehrheit (89%) der in der Studie befragten Schiilerinnen besucht ein klassisches
Gymnasium. Mur 11% gehen auf eine Gesamtschule mit gymnasialen 2weig.

Die Stichprobe setzt sich jeweils zur Halfte aus Jungen und Madchen im Alter von
12 bis 20 Jahren zusammen.
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02. GELD & KONSUMGEWOHNHEITEN

2.1 Taschengeld

Im Vergleich zu 2007 bekommen die Schillerlnnen in der aktuellen Erhebungswelle im Durchschniti
etwas weniger Taschengeld. Die Zahl derjenigen, die weniger als 20 Euro pro Woche bekommen,
ist gestiegen, wihrend weniger Befragte als vor drei Jahren angeben, mehr als 20 Euro
Taschengeld von ihren Eltern zu erhalten.

Die Mehrheit der 12- bis 14-Jéhrigen bekommt zwischan 5 und 10 Euro Taschengeld. Die alteren
Schiilerlnnen erhalten zwischen 10 und 20 Euro bzw. zwischen 20 und 50 Euro. Nur 2% der 12- bis
14-Jahrigen bekommen gar kein Taschengeld, bei den 18- bis 20-Jéhrigen sind es sogar 7%.

Im Durchschnitt belduft sich die Héhe des Taschengelds je Schilerln auf etwa 17,40 Euro pro
Woche.

& & Je dlter die Schillerlnnen sind, desto mehr Taschengeld erhalten sie von ihren Eltern.
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03. SCHULE UND LERNEEDINGUNGEN

3.1 Schulbesuch

Knapp zwei Drittel der befragten Gymnasiastinnen gehen (sehr) gern zur Schule. Nur 11%
von ihnen geben an, dass sie den Unterricht ungern aufsuchen.

Ab der 9. Klasse nimmt die Begeisterung am Schulbesuch allerdings ab. W&hrend 70% der
12- bis 14-Jahrigen angeben, dass sie Spalt am Unterricht haben, trifft dies nur noch auf 58%
der 15- bis 17-Jahrigen und auf 61% der 18- bis 20-Jahrigen 2u.

Zur Schule
gehe ich ....

63
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Einstellung

0
& F

Madchen gehen tendenziell lieber zur
Schule als Jungen.

" Im Jahr 2004 gaben insgesamt 52%
e | der befragten Abiturientinnen an, dass
sie (sehr) gern zur Schule gehen, drei
n | Jahre spéter waren es bereits 66%.
Seit 2007 ist das Niveau weitestgehend
konstant geblieben.

,.,,_I
(=

W

=

Die meisten Jugendlichen gehen gern zur Schule, insbesondere die 12- bis 14-

e Jahrigen haben Spal® am Schulbesuch.
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04. BERUFSPLANE

4.1 Vorstellungen von der beruflichen Zukunft

Je dlter die befragten Schillerinnen sind, desto konkreter sind ihre spiteren Berufsplane.
Fir Médchen und Jungen im Alter von 12 bis 14 Jahren ist der Schulabschluss noch zu
lange hin, so dass sie sich bisher keine grolien Gedanken dber ihre Zukunft machen und
nur vage ldeen haben, was sie nach dem Abitur einmal machen mochten.
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Wahrend vor drei Jahren lediglich 8% der Schilerlnnen angaben, dass sie noch gar keine |dee
haben, welchen Beruf sie einmal ergreifen machten, sagen dies in der aktuellen
Erhebungswelle immerhin schon 14%.

Je élter die Schilerinnen sind, desto intensiver beschaftigen sie sich mit ihrer
w & beruflichen Zukunft. Vage ldeen oder Wunschberufe haben immerhin gut die Halfte der
Jungen und Madchen schon jetzt.
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05. MEDIENNUTZUNG

5.1 Nutzung von Biichern (Sachliteratur)

2010 lesen weniger Schilerlnnen Sachliteratur als vor drei Jahren. Der Anteil an Schilerinnen,
die nie Sachbicher lesen, ist von 6% (2007) auf 10% {2010} angestiegen.

Trotzdem liest noch fast jeder Dritte taglich oder mehrmals die Woche Sachbiicher {2007; 37%).
12- bis 14-Jahrige (34%) beschéaftigen sich am intensivsten mit der Lektiire von Sachliteratur.

Ab einem Alter von 15 Jahran geht die Haufigkeit der Nutzung von Sachbichern etwas zuriick.

10
30

31

29

Madchen lesen tendenziell haufiger Sachbicher als Jungen.

Das Interesse an Sachblchern hat in den letzten drei Jahren etwas abgenommen. Die

W ™ 12 bis 14-Jahrigen setzen sich am hiufigsten mit Sachliteratur auseinander (34%).
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06. WEEB 2.0 & SOZIALE NETZWERKE

6.1 Haufigkeit der Internetnutzung

Die Schilerinnen von heute sind sehr internetaffin. So geben selbst zwei Drittel der 12- bis 14-
Jahrigen an, dass sie taglich online sind, weitere 28% sind immerhin alle zwei bis drei Tage im
Web unterwegs. Bei den 15- bis 17-Jéhrigen wahlen sich 90% téglich ins Internet ein, in der
Altersklasse 18 bis 20 Jahre sind es 34%. Das Internet ist somit fester Bestandteil im Schiilerleben
und zéhit zu den liebsten Freizeitbeschaftigungen 3

Die Verweildauer im Netz liegt bei den Schillerinnen in der Regel zwischen zwei bis drei Stunden.
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P~ Das Internet ist aus dem Schileralltag nicht mehr wegzudenken, Die groZe Mehrhait

(83%) ist jeden Tag online.
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07. TECHNISCHE AUSSTATTUNG

7.1 Handy-Nutzung

94% aller Gymnasiastinnen besitzen ein Handy. Auch 90% der 12- bis 14-Jahrigen sind
heutzutage mobil erreichbar.

Die meisten Schillerinnen nutzen eine Prepaid Karte (72%), nur 28% haben ein Vertragshandy,
Im Vergleich zu der Erhebungswelle 2007 hat der Anteil der Prepaid-Karten-Nutzer um 9
Prozentpunkte zugenommen. Vor drei Jahren gaben demzufolge mehr Schillerlnnen an, ein
Vertragshandy zu besitzen (2010: 285, 2007: 37%).

Jiingere Schilerlnnen (12 bis 14 Jahre: 80%) nutzen eher als die Abiturientinnen im Alter von
15 bis 17 Jahren (72%) oder 18 bis 20 Jahren (63%) ein Handy mit Guthabenkarta.

6%

94%

& s Die Mehrheit (72%) der Gymnasiastinnen nutzt ein Handy mit Prepaid-Karte.

Abiturientenmatrix 2010  © EARSandEYES GmbH + UNICUM Verlag GmbH & Co. KG 2010 83



3 == ..=== UKICUM

08. MARKENBEWUSSTSEIN

8.1 Marken Relevant Set 90
8.2 Markenbewusstsein 91
8.3 Lieblingsmarken Mode und Schuhe 92
8.4 Lieblingsmarken Getrénke 93
8.6 Lieblingsmarken Korperpflegeprodukte 94
8.6 Lieblingsmarken Handys 95
8.7 Bekanntheit Banken 96
8.8 Aktuell ansprechende Fernsehwerbung 97
8.9 Internetauftritt von angesagten Marken 98

Abiturientenmatrix 2010  © EARSandEYES GmbH + UNICUM Verlag GmbH & Co. KG 2010 90



eans eves UJKHICUM

08. MARKENBEWUSSTSEIN

8.1 Marken Relevant Set

Die Top 5 Marken der Gymnasiastinnen in den Bereichen Mode und Schuhe, Getranke,
Karperpflegeprodukte, Handys und Banken wurden Gber offene Fragen - ahne Antwortvargaben -
ermittalt.

20 16
17 11
13 g

1 &

16 42
13 34
13 3

12 17

27
24

18

Im Bereich Getranke und Kdrperpfleageprodukte haben die Schilerinnen einen klaren

'™ Favoriten. Im Bereich Handys und Mode ist die Fihrungsposition umkampfter.
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09. FREIZEITVERHALTEN

9.1 Freizeitgestaltung

Die Vorlieben der Gymnasiastinnen, ihre Freizeit zu gestalten, haben sich in den letzten drei baw.
sechs Jahren nicht wesentlich verandert. Die Schillerlnnen treffen sich gern mit Freunden, surfen
im Internet, gehen ins King, spielen Computerspiele, machen Sport mit Freunden oder im Verein
und nehmen musikalische Angebote wahr.

Auffallig ist jedoch der Stellenwert der Freunde und des Internet. 89% - etwas weniger als in den
Jahren zuvor - verbringen ihre Freizeit gern mit Freunden. Fast ebenso haufig (86%) wird
Internetsurfen genannt.

Stark riickldufig bei Gymnasiastinnen sind Kneipenbesuche. Wahrend im Jahr 2004 bei fast jeder/m
Zweiten, im Jahr 2007 bei gut jeder/m Dritten in die Kneipe gehen zur Freizeitgestaltung gehorte,
sind es i Jahr 2010 nur noch 26%, die das angeben.

_r %E
34

26 L]
E—mmmeeribeat 35

18

Die Freizeitvorlieben der Gymnasiastinnen haben sich in den letzten Jahren nicht

W™ vesentlich verdndert,
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10. DROGENKONSUM

10.1 Alkohol Konsum

Die Mehrheit aller Gymnasiastinnen hat schon einmal Alkohol getrunken. Allerdings héngt diese
Erfahrung stark vom Alter ab. In der Altersgruppe 15 bis 20 Jahre haben nahezu alle Schiilerinnen
bereits alkoholische Getrénke konsumiert. In der Regel auch mehr als einmal. 38% der 18- bis 20-
Jahrigen und 25% der 15- bis 17-Jahrigen geben sogar an, einmal pro Woche oder haufiger
alkoholische Genussmittel zu sich zu nehmen.

Bei den jungeren (12 bis 14 Jahre alten)
Gymnasiastinnen hingegen berichten
56% von Erfahrungen mit Alkohol, 37%
davon haben es bislang jedoch bei

18% einem einmaligen Probieren belassen.

Im Geschlechtervergleich weisen die
Jungen einen haufigeren Konsum von
Alkohol auf als ihre weiblichen
Mitschdler.

82%

T
3
i1 L]
l{;l [ L]
- H

82% der Schiilerinnen haben schon einmal Alkohaol getrunken.

WM Jeder Fiinfte konsumiert mindestens sinmal die Woche alkoholische Getranke.
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11. FAMILIE UND PARTNERSCHAFT

11.1 Familidre Verhaltnisse

69

22

Der Groliteil der befragten Schilerinnen stammt aus familidren Verhéltnissen, in denen die Eltern
verheiratet sind und zusammen in einem Haushalt wohnen (69%). In 22% der Falle leben die
Eltern getrennt. 78% der Gymnasiastinnen haben Geschwister, wahrend 22% Einzelkind sind.

Ein sehr &hnliches Bild zeichnate die Studie im Jahre 2007.

22%

78%

Das Gros der Schillerschaft hat Geschwister und lebt mit verheirateten Eltern

L = %
b zusammen in einem Haushalt,
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12. EINSTELLUNG & PERSONLICHKEIT
12.1 Selbsteinschéitzung

LUm Einstellungen und Persanlichkeit der Gymnasiastinnen zu ermitteln, wurden im Rahmen
der Studie verschiedene Personlichkeitsmerkmale abgefragt. Die Befragten wurden gebeten,
sich anhand einer Skala von 1= ,trifft voll und ganz zu" bis 6= ,trifft dberhaupt nicht zu”
jeweils selber einzustufen.

Gymnasiastinnen sind...
r

59

Demnach charakterisieren sich die Gymnasiastilnnen als neugierige, aktive, optimistische,
kontaktfreudige und spontane Menschen.

Pessimismus, Angstlichkeit, Sensationslust und Unsicherheit gehdren zu den Attributen,
mit denen sich angehende Abiturientinnen hingegen am wenigsten identifizieren.

Gymnasiastinnen sind nicht..,

32

Mit ,, positiven” Eigenschaften identifizieren sich Gymnasiastinnen insgesamt
héufiger als mit ,negativen”.
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